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[1 Terzo polo
che manca

Una storia delle tv che hanno provato a rompere il duopolio Rai-Mediaset

STEFANO
BALASSONE

Giovanni Gangemi non manca, evi-

dentemente il fattore C. Sono anni
che organizza il racconto del Terzo polo
tv e si trova con il libro ora belle pronto
(Lanello debole. Storia dell'altra tv. Da Ma-
rinho a Murdoch. PP-
261, euro 20. Finito di stampare a maggio
2011) dopo che laffaire Santoro-La7 ha
fatto parlare di sé, offrendo a chilo legge
la possibilita di capire davvero
che cosa ¢ successo finora e
cosa, per davvero, potrebbe
accadere in futuro.

La storia, stringente, e le
analisi, documentate, corro-
borate da una vibrante intro-
duzione di Marco Mele di-
mostrano senza ombra di
dubbio che solo la politica,
cambiando le leggi (a parti-
re dalla governance per ar-
rivare ai tetti pubblicitari)
che rendono la Rai funzio-
nale al dominio commerciale di Media-
set, puo aprire il mercato italiano (essen-
do owvio che per superare la diga duopo-
listica & piti che sufficiente sollevarne la
paratia pubblica e lasciare che il resto
sarrangi o rovini da sé). Il punto ovvia-
mente ¢ se la politica, esclusa la parte che
¢ semplice emanazione degli affari di
Mediaset, abbia la statura per perseguire,
abbaiando poco e facendo molto, un
obiettivo del genere. E siccome la politica
puo porsi solo obiettivi maturi nella so-
cieta, quel problema dipende dalla rispo-
sta che si da al seguente interrogativo: il
duopolio, per di piu1 collusivo, & una stor-
tura della politica e della economia italia-
na o ¢ invece il punto di equilibrio, sof-
ferto ma stabile, dellinsieme degli inte-
ressi finanziari, editoriali e professionali
che popolano la nostra industria dei me-

dia? Insomma: il lodo Ciarrapico, maxi-
risarcimenti a parte, € una armatura co-
strittiva o invece protegge sia quelli - Me-
diaset — che hanno la parte del leone sia
gli altri, a partire dai gruppi editoriali, che
hanno imparato ad accontentarsi del po-
€0, si, ma garantito? In sintesi: qualcuno,
fra gli interessi concreti in campo, vuole
davvero un sistema televisivo pit1 aperto
al mercato? Fino ad oggi la nostra risposta
¢ sicuramente un sonoro No (e il libro di
Gangemi ci ricorda i fatti che hanno ge-
nerato questa convinzio-
ne); ma continuiamo te-
stardamente a sperare di
avere torto. Del resto qual-
che fuoco ci fu anche nel
passato, anche se regolar-
mente estinto.

Imperdibile, ad esem-
pio, la ricostruzione dello
sbarco e della successiva
ritirata di Marinho, il primo
e, fino ai tempi — compresi
—di Tronchetti Provera, Funi-
co proprietario di Tmc (lat-
tuale La7) adatto a fare televisione. Eda
non perdere, naturalmente, anche la sto-
ria del bluff Cecchi Gori, quando a meta
degli anni "90, i Popolari (come si chia-
mavano allora gli eredi dei cattolici de-
mocratici della vecchia Dc) ottennero che
la Banca di Roma di Geronzi, che aveva
in pegno le azioni Tmc dopo il disastro
della proprieta Montedison, le passasse
con una pseudo vendita al senatore fio-
rentino. Ne segul un fuoco d’artificio di
dirigenti che venivano e andavano, fra
cui chi scrive, e di iniziative kamikaze
come la partecipazione allasta sui diritti
per il calcio, Nazionale compresa.

Una esperienza definitiva per chi
avesse dubbi che i tycoon del cinema,
insieme con gli editori di giornali (non a
caso spazzati via da Berlusconi) e i finan-
zieri (convinti che il comprare possa so-

stituire il creare, che & invece il cuore del
successo dellimpresa televisiva, anche
se da fuori puod sembrare il contrario)
sono 1 meno adatti ad occuparsi di tele-
visione. Riguardo al piti vicino presente,
si parla naturalmente di Sky che viene
giustamente definito un Terzo polo ano-
malo giacché non direttamente concor-
renziale con Mediaset sul piano del fat-
turato pubblicitario (anche se val la pena
di fare attenzione al recentissimo aggiu-
stamento delle numerazioni che ha por-
tato in evidenza le maggiori reti locali
(Videolina, Telelombardia e qualche al-
tra) lasciando annusare i termini di una
possibile alleanza fra il satellite e il loca-
le piti qualificato che forse potrebbe ave-
re risvolti pubblicitari interessanti.

Il libro termina giusto in vista delle
pil recenti performance di La7 che, os-
serva Gangemi, grazie a Mentana ¢ riu-
scita a crescere di ascolti avvicinandosi
alle quote di Rai3 e Rete4, le piccole di
Rai e Mediaset e a sfuggire agli share da
uno virgola, proliferati nel polverone di
canali del digitale terrestre. Il fatto € assai
notevole sul piano editoriale e anzi in-
spiegabile per la sua subitaneita, consi-
derandoi fattori inerziali che presiedono
allo spostamento del grande pubblico. Al
dila della evidente capacita di Mentana,
deve aver giocato P'annoso consolidarsi,
dimostrato, cifre alla mano, da Francesco
Siliato nella postfazione, della disistima
di ampie parti di pubblico verso l'offerta
di Rai e Mediaset. E cosi, a quanto pare,
gli share televisivi di La7 hanno indub-
biamente anticipato il “vento nuovo”
delle amministrative e del referendum.

Ora comincia la parte piti dura, per-
ché la sorpresa e passata e gli interessi
del duopolio staranno certo pensando
alle contromisure. Politica ed editori
sono per davvero chiamati a scegliere,
se possono permetterselo, da che parte
stare.
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